Abschlussveranstaltung
06.06.2018

Imageanalyse Emsburen
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Was haben wir gemacht?

(7))
17, (oT0]
= c
| — u
h —
2 3
Ko 4
e
A L
[44] = Lzl @S|l ||| Z|o|l=|O|w|w
™ © o T (= niy o - =< = = S i I T I U R B S
a o olslole|lo|la|s|lalslalc|u]|e|zslalslo|c]a|le|s|lals]a
@ © o | a2 rlv|ov|z|lvw|le|~lo|lo|o(rlwalzs|lw|le|lslalela|=
— || ||| |||~ |~ | ||| ||| M
Q =
Y p%b
-—
(L) G ©
-r ) S
gl e ™
€ oo e
- O D
-
[} TR w EoE|ojlwlw | ZS|o|lE(aJr|w v | ZE(Cc|S|o|w|n|wn| =
™ © CN T = iy R i) (- - (- =) S ol B N S O R SR
LI (o))
.In
p.l
o
Z
ru
~ @
O
@0 = olu|w|le|s|la|ls|lafu|el|e|s|lalzlalu|w]|e|s|lals|lale|w
@ © o2 (MZ2(T|Le|T(RI2IRIS|IN|G|IT(Q & RTINS &
o
K4
©
o
E
o o SN EEREHEINEIGDEHEE IE RROEEE
™ © wlo|2||¥e(Fleje|t|2|2|g|d|NIR|T|Q &[]
M
\
= 0 SlelElalu|o|lo|z|la/z|la(v|o|le|z|lalz|lajv|v|an|=|al=
@ © ofe|BI5 |2 2|22 |2|F 22|28 |R|J|[Q|8 8|88 |5




Warum haben wir das gemacht?

e Basis fur die Erstellung eines strategischen
Marketingkonzeptes

— Strategien & MalBnahmen zur sinnigen
Weiterentwicklung Emsburens

— Kurz-, mittel-, langfristige Strategien &
Malnahmen

* Was ist das Image jetzt? Wo wollen wir hin?

 Was ist Ilhre Meinung?




Ergebnisse

Quantitativ # Qualitativ
Zahlen, Daten, Fakten - Was wurde gesagt?
Welche Altersgruppe

Welche Zielgruppen
Welche Ortsteile




Quantitativ
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Teilnehmer

* [nsgesamt 573 Teilnehmer

i

W Auftaktveranstaltung

O Ortsteilveranstaltungen

W Studentenumfrage

@ Digitale Umfrage
Unternehmen

O Digitale Umfrage
Vereine

O Digitale Umfrage
Bildungseinrichtungen

@ Digitale Umfrage
offen / Burger




Altersgruppen

1
15

B Unter
15

015-25

H25-40

@40 -60

0 Uber 60

[ ohne
Angabe




Geschlecht

65 %  ®m Mainnlich

34 % 0 Weiblich

B ohne
Angabe




Zielgruppen

70 %
9%
12 %

2%
7%

W Burger
Politik

O Unter-
nehmen

B Vereine

@ Bildungs-
einrichtung

0 Auswar-
tige




Ortsteile

B Ahlde
21 O Berge
B Elbergen

O Emsbiren

O Gleesen

O Listrup

O Leschede

O Mehringen

O anderer
Ort

@ o. Angabe




Wie wird das Image gesehen?

84 %
M Positiv
Negativ

16 %

Hinweis: Nur 334 Befragte (ohne Auftakt- & Ortsteilveranstaltungen)




Schulnoten

Insgesamt
5 Note
2
4
3
2,48
2,24 2,17

1 l l I I I | | | |

Emsbiren Kultur & Freizeit Wohnen & Wirtschaft &  Anschluss &
allgemein Leben Arbeit Infrastruktur

Hinweis: Nur 334 Befragte (ohne Auftakt- & Ortsteilveranstaltungen)




Qualitativ
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Positiv? Kultur & Freizeit

50 -

45 - 1 - Sportangebot

40
2- Vereinsleben
35 - .
3 - Tourismus
30 -
4 - Freizeitangebot
25 -
20
15 -
10 -
5 4
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Positiv? Wohnen & Leben

70 - 1 - Gemeinschaft
2 — Landliches Wohnen

80 -

60 -

3 - Grundversorgung
50 -

40 - 4 —
Zentrale
30 | Lage

20 -

10 -




30 +

25 A

20 A

15 -

10 -

Positiv? Wirtschaft & Arbeit

1 — Entwicklung, Vielfalt

2 — Zentrale Lage

3 - Arbeitsplatzangebot

4 - Sonstiges




25 +

20 -

15 -

10 -

Ausbaufahig? Kultur & Freizeit

3 — Kultur-
/Freizeitveranstaltungen

1 — Gastronomie, Biergarten

2 — Sonstiges

4 — Angebote fir

Jugendliche

10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20




70 -

60 -

50 -

40 -

30 -

20 -

10 -

Ausbaufahig? Wohnen & Leben

1 — Bahnunterfiihrung,
Verkehrsanbindung

2 — OPNV, StralRen

3 — Sonstiges
4 — Bauplatzangebot,
Bauen
2 3 4 5 6 7 9 10 11 12 13 14 15 16 17




Ausbaufahig? Wirtschaft & Arbeit

1 — Ausbau Einzelhandel

45 +
40 -
35 -
30 -

25 A

2 — Mehr Gewerbe, Mehr Flachen

20 -
3 —Sonstiges

15

4 — Technischer Ausbau

10 -+







Insgesamt ausbaufahig
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Worter

Natur Gemeinschaft

Zusammenhalt Zukunft
Vielfalt Identifikation Ems

Lebensqualitat

EMSBUREN

attraktiv lebenswert innovativ

/

< &

liebenswert engagiert
ehrenamtlich ruhig aktiv b
generationsubergreifend




Sind die Daten verwendbar?

e Ja

— Es geht hier um Signifikanz oder wie reprasentativ
die Daten sind

— Bei 10.000 Einwohnern sind mindestens 370
Rickmeldungen notwendig, damit nur eine
geringe Fehlermarge besteht

— Heildt: 84 % sagen positives Image = ca. zwischen
80 — 90 % sagen, Emsbiren hat positives Image




Werden wir die Daten verwenden?

e Ja

— Wir haben 189 konkrete Projektidee /
Verbesserungsvorschlage erhalten

— Besprechung mit Fachbereichen

* Was ist konkret umsetzbar, was ist bereits geschehen,
was ist in Vergangenheit vielleicht schon gescheitert?

— Danach konkrete MalRhahmenplane




Was machen wir sonst daraus?

Nach den Sommerferien
* Image ist positiv wissen wir mehr!

— Basis fur weitere Strategien

 Wie sehen uns die Zielgruppen?

— Wie wollen wir denn gesehen werden?

— Was ist unsere Mission?
— Was sind unsere Ziele oder was miuissen unsere Ziele sein?
— Wie erreichen wir die Zielgruppen?

— Wie kdnnen wir mit den Zielgruppen kommunizieren? Was
ist gewlnscht?




Handlungsempfehlung
der Agentur Eilinghoff & Team

GmbH & Co. KG
aus Rheine
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